2004年3月3日

勉強会事務局

島田　俊哉

【第５回活動報告】
□日時・場所：３月１１日（木）１９時～２１時、森之宮本社１０階
□参加者：栗原、坂元、下浦、島田、宿南オブザーバー
□テーマ：プロモーション

· 参考資料（別添）：共通テーマ発表資料（島田）
· 内容：テーマについての発表（島田）とディスカッション（全員）

ディスカッション内容

1. プロモーション…ターゲットにどのようなメッセージを伝えるかが重要

· TVCMは『うまく』やらなければ効果は表れない

· キャラクターの特徴を活かす
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学習メモ040302
2. 900ｉのプロモーション・・・ターゲットとメッセージがわかりづらい
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□900ｉ新ＣＭの提案（TV電話編）

　・ターゲット
…若いカップル

　・メッセージ
…何ができる（TV電話、着モーション）

　・キャラクター
…長谷川京子、坂口憲二

　・イメージソング
…ミスチルに900ｉのイメージソングを作ってもらう

長谷川京子のシーン

とある朝ベッドの中から寝起きのハセキョーがお気に入りのP900iをパカット開き大好きな彼にモーニングコール

　坂口憲二のシーン

坂口が携帯を開くところからスタート（ここから着モーションのタイミングにイメージソングをフ

ェードイン）設定しているハセキョーの着モーションに見とれてニヤっとしたところにハセキョーの寝起きの顔がテレビ電話の画面に登場、ハセキョーが「何ニヤケテルの～」とからかい2人が楽しそうに会話をする。

　※（ちょっと腹が立つけど）ラブラブ設定にする。

□感想： 今回も前回に続いて成果を出してみました。予算も権限も何もないのでどうすることもできないのですが、ユーザーとしてこんなＣＭだったらもっと900ｉに興味を惹かれるだろうと感じました。できればドコモ関西のファミリー割引のCMは止めていただけないものかとの意見もありました。

□次回：日程　

　：3月17日（水）

テーマ

　：「ソニー　vs　シャープ」
共通テーマ発表資料作成：下浦
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